


专区是一个极具魅力的企划，坐落于展场核
心位置，作为通往艺术香水世界的入口，汇聚了艺术性、创
新与嗅觉叙事的精髓。此项目聚焦于卓越品牌与富有远见的
调香师，他们将香气重新定义为真正的艺术形式。

透过沉浸式內容、精心策划的体验与独家见解，本企划邀请
香氛爱好者与充满好奇心的探索者，一同超越主流框架，发
掘香气的灵魂。

在此领域中，香水的界限不仅被挑战——更被重新诠释。创
意与工艺成为核心，激发创新与传统之间的对话。与品味卓
越的买家、业界专家及热情的鉴赏家互动，共同追寻嗅觉艺
术的崭新篇章。
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为何选择艺术香氛？

• 市场潜力： 年艺术香氛市场估值达 亿美元，预计至 年
将攀升至 亿美元，年复合成长率高达 。

• 成长动能：受惠于个人化香氛偏好、可支配收入提升，以及奢华生
活风潮兴起，市场需求持续攀升。

• 人口趋势：千禧世代与 世代青睐小众与具愿景的产品，推动高端
香氛消费显著增长。

• 消费者期待：当代买家知识丰富且重视价值导向，追求透明度、道
德实践与卓越表现——尤以持久度与扩散力为关键指标。

• 区域展望：亚太地区（特別是中国与印度）凭借城市化进程与收入
成长展现强劲潜力，中国更被视为未来精品香氛领域的全球领导者。

• 亚太市场趋势与消费者洞察：中性极简香调蔚为风潮——偏好细腻、
纯净如肌肤般的气息。本土精品品牌结合文化底蕴的敘事备受推崇；
兼具优雅美学与小众格调的精品香氛，更能引发消费者共鸣。

资料来源：
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https://www.businessresearchinsights.com/market-reports/luxury-niche-perfume-market-102655
https://dataintelo.com/report/global-luxury-niche-perfume-market
https://www.formesdeluxe.com/article/what-future-for-niche-perfumery-in-china.64654
https://luxurysociety.com/en/the-scent-of-luxury-how-inflation-social-media-and-consumer-behavior-are-reshaping-the-prestige-fragrance-industry/
https://www.businessoffashion.com/articles/beauty/indie-perfume-brands-asia-china-japan-korea/#:~:text=Interest%20in%20niche%20fragrances%20is,local%20efforts%20to%20win%20big.&text=Global%20niche%20perfume%20brands%20are,of%20a%20growing%20Asian%20market.


• 艺术香氛制造商
• 艺术香氛品牌商
• 艺术香氛产品经销商
• 独立/新锐艺术香氛品牌

参展商类别

参观者类别

• 艺术香氛与香水零售商
• 高端百货商场
• 艺术香氛经销商
• 精品专卖店
• 美妆电商平台
• 奢华水疗中心、沙龙及酒店
• 高端独立买手店与概念店经营者
• 小众香氛进口商
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质性 –艺术标准

品牌故事与核心价值 —品牌须奠基于真实且具文件佐
证的核心理念，并将其转化为完美体现高端香氛工艺之
卓越品质、艺术性与独特性的产品。

风格一致性—作品须具备鲜明且连贯的美学特质，與
品牌整体视觉形象高度契合。

高度艺术价值—产品应以非凡的艺术构成、包装设计、
品质与风格脱颖而出。

独家性与原创性—产品须满足追求独特创作的鉴赏家，
以鲜明的个性与极致品质树立标杆。

严选标准

分销概况分析

品牌行销规范—必须透过极其严谨的精品销售网络进行
市场布局，以确保其独特价值，避免商品化风险。

全球营运标准—于所有进驻市场皆须维持一致的卓越品
质与精选销售策略。

为打造一场能完美呈现业界最具特色精品、同时为渴望加入 的新锐创意机构提供舞台的顶级展会，我们特別由
技术委员会核心成员制定了以下严选标准。
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将您的存在感最大化:

专属现场推广套装：
• 附有 标志的展位展示
•参观指南中的专区广告宣传
• 专属导向标示

专属线上推广套装*:
• 封综合电子直邮推广至亚太区美容展全球数据库
• 则综合社群媒体贴文于亚太区美容展官方频道发布

（ 、 及 ）

免费行销宣传工具帮助您提高参展投资回报 :
• 专业大奖：提交品牌产品参选，争夺参展商中的优胜殊荣。
• ：申请成为演讲嘉宾，分享专业见解。
• 智能商贸配对：透过 平台对接优质买家。
• ：透过提交产品，有机会在年度趋势报告中获

得专题报道。

参展商专属权益

*推广活动旨在提高香水香氛展区的整体知名度，并方便买家识别香水行业內的所有参展公司。
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亚太区美容展资料一览

亚太区美容展是亚太区內享负盛名的国际美容商贸盛事，展会涵盖美容产

业的所有领域，展品范围由产品原料以至各式各样品牌美容成品一应俱全。

亚太区美容展作为 环球美容展品牌系列之一，与博洛尼亚、拉

斯维加斯、孟买、曼谷和迈阿密共六大展会，携手为来自世界各地的

万名业界人士和过万名参展商共同打造 度美容商贸 平台。

预计参展商平方米年 预计入场人士
点击此处观看2024年亚太区美容展展后视频→-

点击此处观看
年亚太

区美容展展后
视频
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https://youtu.be/wJFJRkQIQFI


战略枢纽

轻松往返香港站及亚洲国际博览馆
。

机场快线停靠站点：九龙、青衣、香港
国际机场。

从香港站到亚洲国际博览馆只需 分
钟。

从香港国际机场到亚洲国际博览馆只需
分钟。

香港会议展览中心亚洲国际博览馆
之间的免费穿梭巴士服务。

无缝连接，服务连续不断。

两个场馆之间的无缝旅行

• 理想的展览地点：香港是举办展览的关键、具成本效益及吸引力的地点，提供物

流、策略及商业优势。

• 区域领导地位： 年來 一直是亚太地区首屈一指的美容盛事。

• 高度国际化：得益于国际参展商和参观者的踊跃参与， 是亚太地

区唯一能提供如此多样化的展会。

• 亞太地区的门戶：香港是亚太地区的枢纽。

• 引领潮流：大量国际公司的参与，将活动提升至全球层面，推动化妆品及美容业的

新趋势。

亚洲美容市场：崛起中的力量

• 成长最快：预期年复合成长率为 ，超越北美 和西欧 。

到 年，亚洲将驱动 以上的新销售额。

• 高级化趋势：消费者追求奢华、优质成分和创新配方。

• Z 世代的影响力：占亚洲人口的 ，到 年，他们将成为主宰，重视：

o 永续性与道德 –环保、负责任制造的产品

o 个性化与包容性 -量身打造、多元化、不分性別的选择

o 数字参与 -社交媒体驱动的发现、无缝购物

资料来源：
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澳洲、加州、中国、南韩、法国、
德国、日本、香港、意大利、马来
西亚、台湾地区、新加坡、西班牙、
南非、瑞士、泰国、土耳其和美国。

亞太區 其他地區

展商参与

来自 个国家及地区，代表了化妆品行业的所有领域的超
过 家参展商参加了 年香港亚太区美容展，确认了
香港作为美容品牌业务发展的战略市场。

按产品分类划分的参展商

香水、化妆品
及盥洗用品

包裝、 、
原料、印刷与标签、
机械

天然有机

国家展团

指甲护理

头发护理

美容沙龙
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主要业务性质

分销商、批发商、
代理商、进口商

品牌主

制造商/OEM-ODM/
包裝/原料/机械供应商

美容沙龙和水疗中
心 / 保健中心

电子商务平台

零售商、连锁店

出席率最高国家

第 屆香港亚太区美容展吸引了超过 名来自全球各
地的专业人士参与，包括零售商、进口商、供应商、分销
商、品牌主、电子商贸平台及贸易媒体，共同探索最新趋
势、创新及新商机。与会者来自 个不同的国家和地区，
突显了展会的国际吸引力和作为亚太地区首屈一指的美容
展的影响力。

- 买家和参观者

中国 香港 南韩

美国

台湾地区

印度 印度尼西亚 日本

菲律宾

媒体与其他
泰国

前十名
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