


專區是一個極具魅力的企劃，坐落於展場核
心位置，作為通往藝術香水世界的入口，匯聚了藝術性、創
新與嗅覺敘事的精髓。此項目聚焦於卓越品牌與富有遠見的
調香師，他們將香氣重新定義為真正的藝術形式。

透過沉浸式內容、精心策劃的體驗與獨家見解，本企劃邀請
香氛愛好者與充滿好奇心的探索者，一同超越主流框架，發
掘香氣的靈魂。

在此領域中，香水的界限不僅被挑戰——更被重新詮釋。創
意與工藝成為核心，激發創新與傳統之間的對話。與品味卓
越的買家、業界專家及熱情的鑑賞家互動，共同追尋嗅覺藝
術的嶄新篇章。
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為何選擇藝術香氛？

• 市場潛力： 年藝術香氛市場估值達 億美元，預計至 年
將攀升至 億美元，年複合成長率高達 。

• 成長動能：受惠於個人化香氛偏好、可支配收入提升，以及奢華生
活風潮興起，市場需求持續攀升。

• 人口趨勢：千禧世代與 世代青睞小眾與具願景的產品，推動高端
香氛消費顯著增長。

• 消費者期待：當代買家知識豐富且重視價值導向，追求透明度、道
德實踐與卓越表現——尤以持久度與擴散力為關鍵指標。

• 區域展望：亞太地區（特別是中國與印度）憑藉城市化進程與收入
成長展現強勁潛力，中國更被視為未來精品香氛領域的全球領導者。

• 亞太市場趨勢與消費者洞察：中性極簡香調蔚為風潮——偏好細膩、
純淨如肌膚般的氣息。本土精品品牌結合文化底蘊的敘事備受推崇；
兼具優雅美學與小眾格調的精品香氛，更能引發消費者共鳴。
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https://www.businessresearchinsights.com/market-reports/luxury-niche-perfume-market-102655
https://dataintelo.com/report/global-luxury-niche-perfume-market
https://www.formesdeluxe.com/article/what-future-for-niche-perfumery-in-china.64654
https://luxurysociety.com/en/the-scent-of-luxury-how-inflation-social-media-and-consumer-behavior-are-reshaping-the-prestige-fragrance-industry/
https://www.businessoffashion.com/articles/beauty/indie-perfume-brands-asia-china-japan-korea/#:~:text=Interest%20in%20niche%20fragrances%20is,local%20efforts%20to%20win%20big.&text=Global%20niche%20perfume%20brands%20are,of%20a%20growing%20Asian%20market.


• 藝術香氛製造商
• 藝術香氛品牌商
• 藝術香氛產品經銷商
• 獨立/新銳藝術香氛品牌

參展商類別

參觀者類別

• 藝術香氛與香水零售商
• 高端百貨商場
• 藝術香氛經銷商
• 精品專賣店
• 美妝電商平台
• 奢華水療中心、沙龍及酒店
• 高端獨立買手店與概念店經營者
• 小眾香氛進口商
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質性 - 藝術標準

品牌故事與核心價值 —品牌須奠基於真實且具文獻佐
證的核心理念，並將其轉化為完美體現高端香氛工藝之
卓越品質、藝術性與獨特性的產品。

風格一致性—作品須具備鮮明且連貫的美學特質，與
品牌整體視覺形象高度契合。

高度藝術價值—產品應以非凡的藝術構成、包裝設計、
品質與風格脫穎而出。

獨家性與原創性—產品須滿足追求獨特創作的鑑賞家，
以鮮明的個性與極致品質樹立標竿。

嚴選標準

分銷概況分析

品牌行銷規範—必須透過極其嚴謹的精品銷售網絡進行
市場佈局，以確保其獨特價值，避免商品化風險。

全球營運標準—於所有進駐市場皆須維持一致的卓越品
質與精選銷售策略。

為打造一場能完美呈現業界最具特色精品、同時為渴望加入 的新銳創意機構提供舞台的頂級展會，我們特別由
技術委員會核心成員制定了以下嚴選標準。
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將您的存在感最大化:

專屬现场推廣套裝：
• 附有 標誌的展位展示
•參觀指南中的專區廣告宣傳
• 專屬導向標示

專屬線上推廣套裝*:
• 封綜合電子直郵推廣至亞太區美容展全球數據庫
• 則綜合社群媒體貼文於亞太區美容展官方頻道發佈

（ 、 及 ）

免費行銷宣傳工具幫助您提高參展投資回報 :
• 專業大獎：提交品牌產品參選，爭奪參展商中的優勝殊榮。
• ：申請成為演講嘉賓，分享專業見解。
• 智能商貿配對：透過 平台對接優質買家。
• ：透過提交產品，有機會在年度趨勢報告中獲

得專題報導。

參展商專屬權益

*推廣活動旨在提高香水香氛展區的整體知名度，並方便買家識別香水行業內的所有參展公司。
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亞太區美容展資料一覽

亞太區美容展是亞太區內享負盛名的國際美容商貿盛事，展會涵蓋美容產

業的所有領域，展品範圍由產品原料以至各式各樣品牌美容成品一應俱全。

亞太區美容展作為 環球美容展品牌系列之一，與博洛尼亞、拉

斯維加斯、孟買、曼谷和邁阿密舉辦共六大展會，攜手為來自世界各地的

萬名業界人士和過萬名參展商共同打造 度美容商貿 平台。

預計參展商平方米年 預計入場人士
點擊此處觀看2024年亞太區美容展展後視頻→-

點擊此處觀看
年亞太

區美容展展後
視頻

亞太區美容展資料一覽項目概覽 目標群體 專屬權益 展位選擇

https://youtu.be/wJFJRkQIQFI


戰略樞紐

輕鬆往返香港站及亞洲國際博覽館
。

機場快綫停靠站點：九龍、青衣、香港
國際機場。

從香港站到亞洲國際博覽館只需 分
鐘。

從香港國際機場到亞洲國際博覽館只需
分鐘。

香港會議展覽中心與亞洲國際博覽
館之間的免費穿梭巴士服務。

無縫連接，服務連續不斷。

兩個場館之間的無縫旅行

• 理想的展覽地點：香港是舉辦展覽的關鍵、具成本效益及吸引力的地點，提供物

流、策略及商業優勢。

• 區域領導地位： 年來 一直是亞太地區首屈一指的美容盛事。

• 高度國際化：得益於國際參展商和參觀者的踴躍參與， 是亞太地

區唯一能提供如此多樣化的展會。

• 亞太地區的門戶：香港是亞太地區的樞紐。

• 引領潮流：大量國際公司的參與，將活動提升至全球層面，推動化妝品及美容業的

新趨勢。

亞洲美容市場：崛起中的力量

• 成長最快：預期年複合成長率為 ，超越北美 和西歐 。

到 年，亞洲將驅動 以上的新銷售額。

• 高級化趨勢：消費者追求奢華、優質成分和創新配方。

• Z 世代的影響力：佔亞洲人口的 ，到 年，他們將成為主宰，重視：

o 永續性與道德 -環保、負責任製造的產品

o 個人化與包容性 -量身打造、多元化、不分性別的選擇

o 數字參與 -社交媒體驅動的發現、無縫購物

資料來源：
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澳洲、加州、中國、南韓、法國、
德國、日本、香港、義大利、馬來
西亞、台灣地區、新加坡、西班牙、
南非、瑞士、泰國、土耳其和美國。

亞太區 其他地區

展商參與

來自 個國家及地區，代表了化妝品行業的所有領域的超
過 家參展商參加了 年香港亞太區美容展，確認了
香港作為美容品牌業務發展的戰略市場。

按產品類別劃分的參展商

香水、化妝品
及盥洗用品

包裝、 、
原料、印刷與標籤、
機械

天然有機

國家展團

指甲護理

頭髮護理

美容沙龍
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主要業務性質

分銷商、批發商、
代理商、進口商

品牌主

製造商/OEM-ODM/
包裝/原料/機械供應商

美容沙龍和水療中
心 / 保健中心

電子商務平台

零售商、連鎖店

出席率最高國家

第 屆香港亞太區美容展吸引了超過 名來自全球各
地的專業人士參與，包括零售商、進口商、供應商、分銷
商、品牌主、電子商貿平台及貿易媒體，共同探索最新趨
勢、創新及新商機。與會者來自 個不同的國家和地區，
突顯了展會的國際吸引力和作為亞太地區首屈一指的美容
展的影響力。

- 買家和參觀者

中國 香港 南韓

美國

台灣地區

印度 印度尼西亞 日本

菲律賓

媒體與其他
泰國

前十名
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